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■ 静岡県広告業協会賞
「竜ヶ岩洞の嘘つき！」竜ヶ岩洞

◆ 2019 年 1 月 3 日　朝刊　全 15 段　＜全県版＞
◆ 旭ビジョン　AD/C/D：小杉和己

竜ヶ岩洞の知名度を考えると正攻法で読者に訴求する必要はなく、「ユーモア」や「驚き」を表現することで竜ヶ岩洞の
取り組みや魅力が伝わるのではないかと考えました。さらに掲載数の多い正月広告の中で目立つためには、正月らしから
ぬネガティブなコピー「竜ヶ岩洞の嘘つき！」と入れることで他の広告との差別化を図り、読者、特に若者に共感を得ら
れるよう制作しました。

【企画意図】




