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【企画意図】
「産技」という地域に浸透している「愛称」をメインビジュアルにしました。また選べる、多彩な学科のアイコンと合体させ

てビジュアル化することで学ぶフィールドの拡がりを表現。産技で学ぶ楽しさやオープンキャンパスへの期待を膨らませるよう

な、ＰＯＰなイメージで高校生へ訴求するデザインに仕上げました。

「SANGI OPEN CAMPUS 春・夏」　静岡産業技術専門学校
◆ ２０１７年３月４日、６月３日、7月１日、８月５日（特集号）　121×142mm　＜中部版＞／３月１８日（朝刊）　半５段　＜志太版＞／
　 ７月２２日（朝刊）　半５段　＜東部・志太版＞／８月５日（朝刊）　半５段　＜中部版＞
◆ ディスタンス・インターナショナル　CD：林明男（三晃社）、内藤孝次（グラフィックアンドデザイン カプセル）　AD/D：萩原千尋（グラフィックアンドデザイン カプセル）

審査員特別賞


