
「CVTの世界」　ジヤトコ
◆2015年1月3日（朝刊）　全5段　＜全県版＞
◆静岡博報堂　AD：浅川 清（博報堂）・戸田雅大（ハックルベリー）　CD：浅川 清・宮井弘之（博報堂）　C：井上智之（トムス広告商店）
　D：戸田雅大　CG：大槻昌平（ヴォンズ・ピクチャーズ）　AE：石井将人

「はたらくスーツに美意識を」
ホワイトウイングス
◆2015年3月27日（朝刊）　全15段　＜中部版＞
◆SBSプロモーション
　CD・C：青木 潤　AD・D：西澤賢司
　P：佐藤ヨシヒサ（Yellow Seeds）　AE：大城哲治

ジヤトコは、世界シェアＮｏ.１のＣＶＴ（無段階変速機）をはじめ、自動車用オートマティックトランスミッションの技術革新

を推進し、グローバルに展開する企業です。一般にはあまりなじみのない、このＣＶＴとその企業像を広く読者の皆さんに

理解していただけるよう企画したのが本広告です。エンジンの駆動力をタイヤに無駄なく効率的に伝える、高機能なオートマ

ティックトランスミッションを作る。それだけでなく、その技術力や情熱で、人・社会の営みや世界の躍動へとつなぎ、伝え

ていくジヤトコ。これを端的に、インパクトを強く訴求するために、CVTと世界の街並みをスケール豊かにＣＧ合成したビジュ

アルに表現。コピーと併せて、誰にも興味深く理解していただくことを心がけました。

【企画意図】

３月から４月にかけての春の衣替えのシーズンモ

チベーション向上が狙い。これまでビジュアルに

採用したことのない女性スーツをビジュアル化。

キャンペーン価格も、店舗マップも告知せず、ク

オリティー感だけで訴求。他社とは一線を画すブ

ランド戦略を継続していきます。

【企画意図】
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