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【企画意図】
Ｂ to Ｂでは高い認知を誇るＲＯＫＩに、広く一般にも知られる市民権を。これをコンセプトに、ＴＶ・ＣＭ連動の表現に、書家・

武田双雲氏を起用。ＲＯＫＩのフィロソフィ「挑戦・創造・∞」をダイナミックに伝えながら、リクルーターに対しては認知と理解

の促進＝「憧れ」を、インナーにはモチベーションの向上＝「誇り」を訴求しました。

「挑戦・創造・∞」　ROKI
◆2015年1月5日（朝刊）　全15段　＜西部版＞
◆SBSプロモーション　CD：青木 潤　CRP：望月伸晃（Antelope） DIR：齊藤信幸（dialogue）　PRO：濱田朋之（東映シーエム）　C：片桐義晴（WORD FREAK）　AD：石切山英治
   （PROJECT MONKEY）  D：宇佐美敦史・小澤真由子（PROJECT MONKEY）  P：山口有一(BRAINS)  DR：杉井いずみ(BRAINS)   T:武田双雲（書家）　AE：小田木基行・山村尚史
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