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【企画意図】
実際にホテルをご利用いただいたご家族を取材・撮影し、具体的な利用シーンや利用動機を紹介するシリーズ。３５年前のシ

リーズ広告「会と名がついたら…」以来、お客さまの利用シーンを紹介することで「生涯顧客」の獲得を図ってきた焼津グランド

ホテルが、開業４５周年を機に「地元のみなさまに、いちばん愛されるホテルへ。」をキーワードとし、地元から宿泊に来られる

ご家族に着目。思い出深い時間を過ごすご家族の笑顔を通じて、人生の節目にご利用いただける場であることを訴求しました。

「焼津グランドホテル　家族物語」　静岡中島屋ホテルチェーン
◆2014年9月19日、10月17日、11月14日、12月12日、2015年1月23日、2月20日、3月6日、4月10日、5月22日、6月26日、
　7月10日（夕刊）　全3段、 8月9日（朝刊）　全5段　＜中部版＞12回シリーズ
◆静岡博報堂　CD：伊豆川菜穂子　C：中津川由佳（中津川執筆室）　P：井上隆博（スタジオハラダ）　D：柴田千枝美（柴田千枝美事務所）
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