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【企画意図】
商品告知の一歩手前のコミュニケーションを図るのが狙い。まだ入らなくても

いい。今入らなきゃ。入ってよかった。未然、仮定、現実、提言。さまざまな

角度から、保険の必要性を説きました。実感レベルの想いを、口語体のコピー

フレーズにのせ表現することで、保険と仲良く生きることを強調しています。

【企画意図】
保険に加入することのベネ

フィットを、数値ではなく、

人間関係で表現。その有益性

を分かりやすく、かみくだい

てビジュアル化しました。人

間関係の最小単位は、夫婦で

あったり、親子であったり、

家族、親戚です。保険加入の

本人はもちろん、その大切な

人々にも関係することを、あ

らためて家系図で訴求。これ

からについて安心で応える、

サービス、商品を提供する企

業メッセージとしました。

「これからの安心に応えるSBSプロモーションの保険。／保険と仲良く生きよう。」　SBSプロモーション 保険部
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