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【企画意図】
インフォメーションから、コミュニケーションへ。情報から、情緒へ。この考えをベースに、テレビＣＭからグラフィック連動

でプロモーションを展開。新聞広告のスチール写真でも、袖を通した瞬間に分かる快適さを、肌感覚で伝わる表現を目指し

ました。価格訴求だけで企業価値を競うのではなく、美意識の高いクリーニングユーザーのこだわりに応える高品質なブラン

ド感を醸成する。ブランド価値の源泉である独自性、優位性の明確化を意識して制作しました。

「カラダが　探してた　仕上がり」　ホワイトウイングス
◆ 2012 年11月16日（朝刊）全15 段＜静岡広域・志太榛原版＞
◆ SBSプロモーション　CD・C：青木潤　AD：西澤賢司　D：橋村絵里　P：Yellow Seeds　AE：大城哲治　CRP：植松香有

静岡県広告業協会賞


