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「『常葉大学』誕生」学校法人 常葉学園
◆ 2012 年 4月15日（朝刊）15段〈全県版〉　
◆ 日本経済広告社東海支社　ECD：若月均（ＳＢＳプロモーション）　CD・C：青木潤（ＳＢＳプロモーション）　CPR：早津静香（ＳＢＳプロモーション）、山下信一（ココロニ） 
　  AD：秋山具義（デイリーフレッシュ）　D：中野健太（デイリーフレッシュ）　　P：池田晶紀（スタジオゆかい）　AE：片瀬正博（ＳＢＳプロモーション）

審査員特別賞

常葉学園大学、浜松大学、富士常葉大学を統合し、常葉大学に名称を変更します。これを機にロゴとタグラインを開発し、

発表しました。コンセプトはコミュニケーションするマーク。重厚で飾っておくだけのマークではなく、常葉のしなやかな学

びを具現化するマークです。この新聞告知にあたっては、最高学府の誇りと学びの柔軟性のバランスに注力しました。ＴとＵ、

トとコを印象深く残したい表現案です。

【企画意図】


