
【企画意図】モデルハウス招聘型から、個別提案型営業への転換をメッセージ。｢つくる｣をコンセプトに視覚的なメッセージ

として伝えると共に、新聞の特性でもある｢読む媒体｣と、その｢信憑性｣を活用し、ビジュアルに添えたコピーでクライアント

の想いを表現しました。
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「つくる。」シズカホーム
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